Российская Федерация
Смоленская область
Шумячский районный Совет депутатов
РЕШЕНИЕ
01.12.2003 г.  №  70
пгт.Шумячи
	О реализации областного закона от 25 июня 2003 года № 28-з "Об административных правонарушениях на территории Смоленской области"
	


В связи с областным законом от 25 июня 2003 года № 28-з "Об административных правонарушениях на территории Смоленской области" Шумячский районный Совет депутатов
РЕШИЛ:
1. Утвердить прилагаемые:
Правила выдачи разрешений на размещение объектов мелкорозничной торговли на территории муниципального образования "Шумячский район";
Правила мелкорозничной торговли на территории муниципального образования "Шумячский район";
Правила продажи продукции эротического характера на территории муниципального образования "Шумячский район";
Правила пользования транспортом пригородного сообщения на территории муниципального образования "Шумячский район";
Правила содержания собак и кошек на территории муниципального образования "Шумячский район";
Правила отлова безнадзорных собак и кошек на территории муниципального образования "Шумячский район";
Правила размещения средств наружной рекламы и информации на территории муниципального образования "Шумячский район".
2. Главе муниципального образования "Шумячский район" привести свои правовые акты в соответствие с настоящим решением.
3. Настоящее решение вступает в силу со дня его официального опубликования.
	Глава муниципального образования
“Шумячский район”
	Л.М.Долусов


	
	УТВЕРЖДЕНЫ

решением Шумячского районного Совета депутатов

от 1 декабря 2003 года № 70


ПРАВИЛА

выдачи разрешений на размещение объектов мелкорозничной торговли 

на территории муниципального образования «Шумячский район»

         Настоящие Правила определяют порядок выдачи разрешений на размещение объектов  мелкорозничной торговли продовольственными и непродовольственными товарами в стационарных и нестационарных торговых точках и распространяются на юридических и физических лиц, осуществляющих торговую деятельность, независимо от организационно-правовых форм и форм собственности

1. Общие положения

         1.1. Требования Правил распространяются на временные объекты мелкорозничной торговой сети (далее по тексту - объекты), к которым относятся киоски и павильоны торговли, общественного питания, палатки, остановочные торговые модули - стационарные объекты, а также передвижные средства развозной и разносной торговли (лотки, автомагазины, тележки и т.д.) - нестационарные объекты.

         1.2.  Все стационарные объекты проектируются и строятся в порядке, установленном для капитальных зданий и сооружений. Проектная документация должна соответствовать действующим государственным стандартам, отраслевым и ведомственным нормативным документам.

         1.3. Получение разрешения на отпуск коммунальных услуг производится в соответствии с техническими условиями организаций, эксплуатирующих инженерные коммуникации.

         1.4. Для получения разрешения на выделение места под стационарный или нестационарный объекты необходимо обратиться с письменным заявлением в Администрацию муниципального образования «Шумячский район».

2. Размещение объектов

         2.1. Земельные участки для размещения объектов мелкорозничной торговли, кроме передвижных средств развозной и разносной торговли, предоставляются в соответствии с Положением о регулировании земельных отношений в муниципальном образовании «Шумячский район» в аренду сроком на 11 месяцев с заключением договора. По окончании срока действия договора Арендатор имеет преимущественное, перед другими заявителями,  право на заключение нового договора аренды.

         2.2. Ограничивается размещение объектов в охранных зонах памятников истории, культуры и архитектуры, на территориях предприятий и их санитарно-защитных зон, территориях, занимаемых зелеными насаждениями.

         2.3. Запрещается примыкание объектов к стенам жилых домов, имеющим оконные проемы, на газонах, цветниках, детских площадках и т. д.

         2.4. К объектам предусматривается подъезд автотранспорта, не создающий помех пешеходам.

         2.5. Не допускается размещение стационарных объектов непосредственно над подземными коммуникациями.

         2.6. Размещение нестационарных объектов осуществляется в соответствии с разрешением, выдаваемым Администрацией  муниципального образования «Шумячский район», сроком на 11 месяцев.

         2.7. Демонтаж и перенос установленных объектов в случае изменения планировки населенного пункта, условий движения транспорта, дорожного строительства и прочих обстоятельств обеспечивается за счет собственных средств владельца объекта.

3. Ввод объекта в эксплуатацию

3.1. Объекты вводятся в эксплуатацию в порядке, установленном действующим законодательством для законченных строительством объектов недвижимости.

3.2.  Запрещается эксплуатация объекта до утверждения акта ввода объекта в эксплуатацию Администрацией муниципального образования «Шумячский район» и регистрации объекта в органах юстиции.

4. Снос объектов

          В случае выдачи предписания о сносе объекта, установленного самовольно, либо с нарушением настоящих Правил, владелец объекта обязан обеспечить его демонтаж в месячный срок за собственный счет.

5. Контроль за исполнением настоящих Правил

         Контроль за исполнением настоящих Правил осуществляется уполномоченными органами в пределах их компетенции. 

6. Ответственность за нарушение настоящих Правил

         Юридические лица и индивидуальные предприниматели несут административную ответственность за нарушение настоящих Правил в соответствии с действующим законодательством.

	
	УТВЕРЖДЕНЫ

решением Шумячского районного Совета депутатов

от 1 декабря 2003 года № 70


ПРАВИЛА

мелкорозничной торговли на территории муниципального образования "Шумячский район"

         Настоящие правила определяют требования к продаже продовольственных и непродовольственных товаров в стационарных и нестационарных торговых точках и распространяются на юридических и физических лиц, осуществляющих торговую деятельность, независимо от организационно-правовых форм и форм собственности в соответствии с действующими Правилами продажи отдельных видов товаров, утвержденных Правительством Российской Федерации, санитарными нормами и правилами, другими нормативными документами.

1. Общие положения

          1.1. Торговля – вид предпринимательской деятельности, связанный с куплей-продажей товаров и оказанием услуг покупателям.

         1.2. Торговая сеть - совокупность торговых предприятий, расположенных в пределах конкретной территории.

         1.3. Стационарная торговая сеть - торговая сеть, расположенная в специально оборудованных и предназначенных для ведения торговли зданиях и строениях.

         1.4. Нестационарная торговая сеть - торговая сеть, функционирующая на принципах разносной и развозной торговли.

         1.5. Мелкорозничная торговая сеть - торговая сеть, осуществляющая розничную торговлю через павильоны, киоски, палатки, а также путем развозной и разносной торговли.

         К мелкорозничной стационарной сети относятся: киоски, павильоны. К мелкорозничной передвижной (нестационарной) сети относятся: палатки, автомагазины, автолавки, автоприцепы, изотермические емкости и цистерны, тележки, корзины, лотки, торговые автоматы и иные специальные приспособления.  

         1.6. Размещение, открытие и эксплуатация предприятий мелкорозничной торговли должны осуществляться в соответствии с Правилами выдачи разрешений на размещение объектов мелкорозничной торговли на территории муниципального образования "Шумячский район", принимаемыми решением Шумячского районного Совета депутатов.

2. Требования к объектам мелкорозничной торговли

         2.1. Предприятия мелкорозничной торговой сети  должны соответствовать определениям, установленным ГОСТ Р 51303-99 "Торговля. Термины и определения", ГОСТ Р 51304-99 «Услуги розничной торговли. Общие требования», ГОСТ Р 51305-99 «Розничная торговля. Требования к обслуживающему персоналу», санитарно-эпидемиологическим правилам для предприятий торговли и общественного питания.

         2.2. Для осуществления мелкорозничной торговли юридические и физические лица должны иметь:

         - в стационарной торговой сети: постановление Администрации муниципального образования «Шумячский район» об открытии объекта мелкорозничной торговли, акт ввода объекта в эксплуатацию, свидетельство о государственной регистрации права, ассортиментный перечень товаров, согласованный с органом государственного санитарно-эпидемиологического надзора, трудовой договор (в случае найма продавца индивидуальным предпринимателем), книгу отзывов и предложений, санитарный журнал, санитарный паспорт на автотранспорт, которым доставляются продовольственные товары;

         - в нестационарной торговой сети: разрешение, выданное Администрацией муниципального образования «Шумячский район», ассортиментный перечень, трудовой договор (в случае найма продавца индивидуальным предпринимателем),  книгу отзывов и предложений, санитарный журнал, санитарный паспорт на автотранспорт.

         2.3. Наличие оборудования и товаров во всех организациях мелкорозничной торговой сети должно соответствовать установленному для данного типа предприятия ассортименту.

         2.4. Предприятия мелкорозничной торговой сети должны соответствовать требованиям действующих санитарных правил.

         2.5. Оформление фасада, вывески, витрин, выкладки товаров на торговом оборудовании должно соответствовать действующим нормам и правилам.

         2.6. Владельцы объектов мелкорозничной торговли обязаны производить благоустройство прилегающей территории.

3. Правила продажи товаров в мелкорозничной торговой сети:

         3.1. Продажа отдельных видов товаров производится в соответствии с Постановлением Правительства Российской Федерации от 19 января 1998 года № 55 «Правила продажи отдельных видов товаров»; 

         3.2. Хранение тары на прилегающей территории не допускается;

         3.3. Реализация картофеля, свежей плодоовощной продукции, в т.ч. бахчевых, навалом, с земли запрещается;

         3.4. Продажа бахчевых культур частями и с надрезами не допускается;

         3.5. При выкладке пищевых продуктов должны строго соблюдаться правила товарного соседства;   

         3.6. Хранение продуктов должно осуществляться в соответствии с действующими санитарными правилами;

         3.7. Горячие готовые изделия (пирожки, беляши, чебуреки и т.д.) должны отпускаться из изотермических или подогреваемых емкостей;

         3.8. Продавец должен строго соблюдать правила личной гигиены, должен быть опрятно одет, носить чистую санитарную одежду (включая специальный головной убор), нагрудный знак с указанием фамилии, имени, отчества продавца, постоянно иметь с собой личную медицинскую книжку;

         3.9. Запрещается:

         - раскладка товаров на тротуарах, земле, газонах, деревьях, парапетах, ящиках и т.п.;

         - торговля загрязненными или недоброкачественными товарами;

         - торговля скоропортящейся  продукцией без средств охлаждения (сырокопчености, масло животное, жиры, мясо и мясопродукты, молочная продукция и др.).

4. Ответственность за нарушение Правил

         За нарушение настоящих Правил продавцы (физические и юридические лица) несут административную ответственность в соответствии с действующим законодательством.

5. Контроль за соблюдением Правил

         Контроль за исполнением настоящих Правил осуществляется уполномоченными органами в пределах их компетенции. 

	
	УТВЕРЖДЕНЫ

решением Шумячского районного Совета депутатов

от 1 декабря 2003 года № 70


ПРАВИЛА

продажи продукции эротического характера  

на территории муниципального образования "Шумячский район"

1. Настоящие Правила определяют требования к продаже продукции эротического характера  и распространяются на юридических и физических лиц, осуществляющих торговую деятельность, независимо от организационно-правовых форм и форм собственности в соответствии с действующими Правилами продажи отдельных видов товаров, утвержденных Правительством Российской Федерации, и  федеральным законодательством.

         2.Осуществление реализации эротических печатных изданий осуществляется только в отведенных для этого торговых помещениях, перечень которых утверждается Администрацией муниципального образования «Шумячский район».

         3. Распространение эротической печатной продукции средств массовой информации, не зарегистрированных в соответствии с Законом Российской Федерации «О средствах массовой информации», а также без указания выходных данных (адреса редакции, издателя, типографии, тиража, цены) запрещается.

         4. Зарубежные периодические издания могут распространятся только при наличии разрешения Министерства Российской Федерации по делам печати, телерадиовещания и средств массовых коммуникаций.

         5. Розничная продажа эротической печатной продукции средств массовой информации допускается только в запечатанных непрозрачных упаковках.

         6. Продажа эротических изданий несовершеннолетним лицам, привлечение их к распространению эротических изданий запрещается.

         7. За нарушение настоящих Правил продавцы (физические и юридические лица) несут административную ответственность в соответствии с действующим законодательством.

8. Контроль за исполнением настоящих Правил осуществляется уполномоченными органами в пределах их компетенции. 

	
	УТВЕРЖДЕНЫ

решением Шумячского районного Совета депутатов

от 1 декабря 2003 года № 70


ПРАВИЛА

пользования транспортом общего пользования пригородного сообщения 

на территории муниципального образования «Шумячский район»

1. Общие положения


1.1. Правила пользования транспортом общего пользования пригородного сообщения всех форм собственности на территории муниципального образования «Шумячский район» (далее - Правила) распространяются на пригородные автобусы общего пользования (в том числе маршрутное такси).


1.2. Правила должны быть вывешены в салоне транспортного средства, кроме того, пассажирам должна быть предоставлена следующая информация:


- наименование, адрес и телефон перевозчика, обслуживающего данный маршрут;


- стоимость проезда и провоза ручной клади;


- размер административного штрафа за безбилетный проезд и неоплаченный провоз ручной клади, подлежащей оплате, а также за нарушения настоящих Правил;


- схема маршрута с указанием остановочных пунктов.


1.3. Наружное оформление транспортного средства, в том числе размещение трафаретов с номером маршрута, осуществляется в соответствии с действующим ГОСТом.

2. Права и обязанности пассажира


2.1. Права пассажира.


2.1.1. Право входа через переднюю дверь (при наличии двух и более дверей) предоставляется пассажирам с детьми дошкольного возраста, беременным женщинам, инвалидам и престарелым гражданам.


2.1.2. Первые 6-12 мест в салоне транспортного средства (кроме микроавтобуса) отводятся пассажирам с детьми дошкольного возраста, беременным женщинам, инвалидам и престарелым гражданам. Иные пассажиры, занимающие эти места, должны освободить их для указанных лиц.


2.1.3. Пассажир может провезти с собой бесплатно:


- детей в возрасте до 7 лет включительно без предоставления отдельного места для сидения;


- одно место ручной клади размером до 60х40х20 см (для бесплатного провоза допускается превышение одного из трех габаритных размеров ручной клади);


- одну пару лыж (в чехле);


- санки детские;


- коляску детскую;


- мелких животных (в клетке или корзине);


- собаку-поводыря (в наморднике и на поводке), сопровождающую инвалида по зрению.


2.1.4. Пассажир может провозить на задней накопительной площадке салона транспортного средства собаку (в наморднике, при наличии короткого поводка) с оплатой ее провоза согласно тарифу как за одно место.


2.1.5. Пассажир имеет право:


а) требовать от водителя, кондуктора и контролера выполнения настоящих Правил;


б) обратиться с жалобой на неправомерные действия:


- водителя и (или) кондуктора - к перевозчику или в Администрацию муниципального образования «Шумячский район»;


- перевозчика и (или) контролера - в Администрацию муниципального образования «Шумячский район» или в суд.


2.2. Обязанности пассажира.


2.2.1. Пассажир обязан:


- быть вежливым и корректным с другими пассажирами, кондуктором, водителем и контролером;


- соблюдать настоящие Правила.


2.2.2. Пассажиры должны соблюдать очередность при посадке в транспортное средство и выходе из него. Посадка производится через все двери, кроме передней, после выхода пассажиров (при наличии двух и более дверей), выход - через все двери транспортного средства.


2.2.3. Посадка в транспортное средство и высадка из него производятся только на установленных остановочных пунктах маршрута. Посадка и высадка на пригородных автобусных маршрутах осуществляется на автовокзалах, автостанциях и установленных расписанием движения остановочных пунктах маршрута. Высадка из маршрутного такси производится по требованию пассажира в любом месте маршрута, но с соблюдением Правил дорожного движения.


2.2.4. По прибытии на конечную остановку маршрута пассажиры обязаны освободить салон транспортного средства.


2.2.5. Пассажир обязан в течение времени до следующей остановки и стоянки на ней:


- оплатить проезд;


- при наличии проездного билета многоразового пользования или документа, дающего право на бесплатный (льготный) проезд, предъявить их кондуктору (водителю), а также контролеру;


- оплатить провоз ручной клади, подлежащей оплате.


Пассажир, имеющий проездной билет или документ, дающий право на бесплатный (льготный) проезд, оплачивает провоз ручной клади на общих основаниях.


2.2.6. Проездной билет должен сохраняться пассажиром до конца поездки. Разовый проездной билет действителен на одну поездку в транспортном средстве.


2.2.7. При провозе пассажиром нескольких мест ручной клади второе и последующие места оплачиваются. Ручная кладь, габариты которой превышают размеры 60x40x20 см, подлежит оплате.


В микроавтобусе возможность провоза ручной клади ограничена наличием свободного места в салоне.


2.2.8. В случае невозможности следовать по маршруту ввиду технической неисправности транспортного средства пассажиры должны по требованию водителя или кондуктора освободить салон.


2.3. Пассажиру запрещено:


- использовать для проезда выступающие части транспортного средства, то есть расположенные вне салона;


- быть в загрязненной и пачкающей одежде;


- курить и пользоваться открытым огнем;


- находиться в нетрезвом состоянии, оскорбляющем достоинство пассажиров;


- употреблять спиртные и прочие напитки, а также продукты питания;


- сорить;


- пачкать и повреждать сидения, салон и оборудование транспортного средства;


- высовываться и выставлять из окон салона различные предметы;


- препятствовать закрыванию и открыванию дверей;


- отвлекать водителя и разговаривать с ним во время движения;


- нарушать общественный порядок.


2.3.1. Запрещается провозить:


- ручную кладь габаритами свыше 100x50x30 см (для провоза допускается превышение одного из трех габаритных размеров ручной клади);


- длинномерные предметы, размеры которых превышают 190 см (кроме лыж):


- мелких животных, не помещенных в клетки, корзины и т.п.;


- легковоспламеняющиеся, огнеопасные, взрывоопасные, взрывчатые вещества и предметы;


- отравляющие, ядовитые, едкие, зловонные вещества, предметы, содержащие радиоактивные компоненты;


- колющие и режущие предметы без упаковки, оружие без чехла и надлежащей упаковки;


- предметы и вещества, загрязняющие салон и пачкающие пассажиров.

3. Права и обязанности водителя


3.1. Водитель имеет право:


- требовать от пассажиров соблюдения настоящих Правил;


- отказать пассажиру в проезде при неисполнении им требований, предусмотренных пунктом 2.3. настоящих Правил.


3.2. Водитель обязан:


- быть вежливым и корректным с пассажирами, соблюдать настоящие Правила;


- объявлять названия остановок, а при вынужденном изменении маршрута - объявлять об этом на каждой остановке;


- оказывать содействие в размещении в транспортном средстве детям дошкольного возраста, инвалидам и престарелым гражданам;


- в отсутствие кондуктора производить прием у пассажиров оплаты проезда и провоза ручной клади, подлежащей оплате, с выдачей билета;


- производить высадку пассажиров через все двери салона транспортного средства;


- перевозить пассажиров в маршрутном такси только в соответствии с количеством пассажирских мест;


- соблюдать график движения и установленный маршрут следования транспортного средства;


- принять меры к отправке пассажиров в случае схода транспортного средства с маршрута. При невозможности отправить пассажиров следующим рейсом или попутным транспортом – возместить стоимость проезда по сданным разовым проездным билетам;


- на конечных остановках производить осмотр салона транспортного средства (совместно с кондуктором) и при обнаружении бесхозяйных вещей и предметов сообщать об этом в органы внутренних дел.


3.3. Водителю запрещается:


- осуществлять движение транспортного средства с незакрытыми дверьми, а также, если число пассажиров превышает установленные нормы пассажировместимости;


- курить в кабине транспортного средства;


- производить расчеты за проезд и провоз ручной клади, подлежащей оплате, с пассажирами во время движения транспортного средства;


- отказывать пассажирам в установленном федеральным и областным  законодательством  праве на бесплатный (льготный) проезд.

4. Права и обязанности кондуктора


4.1. Кондуктор имеет право:


- требовать от пассажиров соблюдения настоящих Правил;


- отказать пассажиру в проезде при неисполнении им требований, предусмотренных пунктом 2.3. настоящих Правил.


4.2. Кондуктор обязан:


- иметь отличительный знак кондуктора;


- быть вежливым и корректным с пассажирами и соблюдать настоящие Правила;


- по обращению пассажиров давать им разъяснения о направлении маршрута и остановочных пунктах на маршруте;


- оказывать содействие в размещении в транспортном средстве детям дошкольного возраста, инвалидам и престарелым гражданам;


- обеспечить своевременный прием оплаты проезда;


- проверять у пассажиров наличие проездных документов при возложении на него обязанностей общественного контролера;


- принимать меры к устранению конфликтных ситуаций в транспортном средстве;


- следить за порядком и чистотой в салоне транспортного средства.


4.3. Кондуктору запрещается:


- принимать оплату проезда и ручной клади, подлежащей оплате, без выдачи пассажиру билета;


- курить в салоне транспортного средства;


- отказывать пассажирам в установленном федеральным и областным законодательством  праве на бесплатный (льготный) проезд.

5. Права и обязанности контролера (линейного контролера)


5.1. Контролер (линейный контролер) имеет право:


а) составить протокол об административном правонарушении в соответствии с Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, за нарушение настоящих Правил перевозчиком, водителем, кондуктором и пассажиром;


б) наложить административный штраф:

- за безбилетный проезд  -  в размере одной четвертой минимального размера оплаты труда;

- неоплаченный провоз багажа, а равно нарушение установленного порядка провоза животных  - в размере одной второй минимального размера оплаты труда;

- иное нарушение настоящих Правил - в размере одной четвертой минимального размера оплаты труда.


5.2. Контролер (линейный контролер) обязан:


- быть вежливым и корректным с пассажирами, водителем и кондуктором;


- иметь соответствующий нагрудный знак, удостоверение контролера и задание на проверку в виде маршрутного (рабочего) листа;


- перед началом проверки дать вновь вошедшим пассажирам время, необходимое для приобретения проездного билета у кондуктора;


- при проверках предъявлять пассажирам служебное удостоверение;

- при оплате пассажиром административного штрафа выдать ему квитанцию установленной формы.


5.3. Контролеру (линейному контролеру) запрещается:

- производить проверки без соответствующего нагрудного знака, удостоверения и маршрутного (рабочего) листа;

- взимать административный штраф без выдачи квитанции.

6. Контроль за исполнением настоящих Правил

Контроль за исполнением настоящих Правил осуществляется уполномоченными органами в пределах их компетенции. 

	
	УТВЕРЖДЕНЫ

решением Шумячского районного Совета депутатов

от 1 декабря 2003 года № 70


ПРАВИЛА

содержания собак и кошек 

на территории муниципального образования "Шумячский район" 

1. Общие положения

1.1. Правила содержания собак и кошек на территории муниципального образования "Шумячский район" (далее – Правила) устанавливают порядок и условия их содержания.

1.2. Правила распространяются на всех владельцев собак и кошек, включая предприятия, учреждения и организации. Правила не распространяются на органы Министерства внутренних дел Российской Федерации, Федеральной службы безопасности Российской Федерации, Министерства обороны Российской Федерации, Федеральной пограничной службы Российской Федерации и Государственного таможенного комитета Российской Федерации.
1.3. Обязательным условием содержания собак и кошек (далее – животных) является соблюдение их владельцами санитарно-гигиенических, ветеринарно-санитарных и настоящих Правил.

1.4. Собаки, принадлежащие гражданам, предприятиям, учреждениям и организациям, подлежат обязательной регистрации, ежегодной перерегистрации и вакцинации против бешенства, начиная с трехмесячного возраста, независимо от породы, в районной станции по борьбе с болезнями животных.

Порядок регистрации собак устанавливается настоящими Правилами.

1.5. Любое животное является собственностью владельца и, как всякая собственность, охраняется законом.

1.6. Животное может быть изъято у владельца по решению суда, а также в других случаях, предусмотренных законом.

1.7. Содержание животных в жилом помещении, занятом несколькими семьями, допускается только с согласия всех проживающих в этом помещении дееспособных граждан.

1.8. Собаки, находящиеся в общественных местах без сопровож​дающих лиц, кроме оставленных владельцами на привязи у магазинов, аптек, предприятий бытового обслуживания, поликлиник и пр. и безнадзорные кошки подлежат отлову специализированной организацией.

1.9. Правила отлова безнадзорных животных и их содержания устанавливаются Шумячским районным Советом депутатов.

2. Порядок регистрации собак

2.1. Регистрацию и перерегистрацию собак осуществляет районная станция по борьбе с болезнями животных.

2.2. Владелец при достижении собакой трехмесячного возраста обязан ее зарегистрировать. Вновь приобретенные собаки должны быть зарегистрированы в десятидневный срок со дня их приобретения.

При изменении владельцами места жительства они обязаны перерегистрировать собаку по своему новому месту жительства в течение десяти дней.

Ежегодно, в срок до 1 февраля, владелец собаки обязан произвести ее перерегистрацию.

2.3. При регистрации собаки с ее владельца взимается плата за оформление документов в соответствии с Правилами оказания платных ветеринарных услуг, утвержденных Постановлением Правительства Российской Федерации от 6 августа 1998 года № 898.

2.4. Районная станция по борьбе с болезнями животных при регистрации собак обязана:

- ознакомить владельца собаки с настоящими Правилами;

- провести вакцинацию собаки против бешенства и других инфекционных заболеваний (если вакцинация на момент поступления собаки не проведена);

- присвоить собаке регистрационный номер, выдать владельцу собаки регистрационное удостоверение (в котором указывается дата регистрации, кличка, порода, окрас, возраст и пол собаки, а также данные о проведении вакцинации).

2.5. При выезде владельца на постоянное место жительства за пределы территории Шумячского района, а также в случае смерти собаки владелец обязан снять собаку с регистрации.

2.6. Районная станция по борьбе с болезнями животных ведет учет регистрации собак.

3. Права владельца животного

3.1. Владельцы вправе провозить животных всеми видами транспорта с соблюдением настоящих Правил.

Если собака принадлежит к одной из пород, перечисленных в Приложении к настоящим Правилам, владелец вправе провозить ее только в наморднике и на коротком поводке. Другие породы собак допускается провозить любым безопасным для окружающих способом.

3.2. Продажа, перевозка собаки за пределы населенного пункта любым видом транспорта  может осуществляться владельцем только при наличии ветеринарного свидетельства с отметкой в нем о том, что собака вакцинирована против бешенства не более чем за 12 месяцев и не менее чем за 30 дней до вывоза.

3.3. Владелец имеет право на ограниченное время оставить свою собаку привязанной на коротком поводке возле магазинов, аптек, предприятий бытового обслуживания, поликлиник или других учреждений.

3.4. Владельцы собак, имеющие в пользовании земельный участок, вправе содержать собак в свободном выгуле только на хорошо огороженной территории. О наличии собаки должна быть сделана предупреждающая надпись при входе на участок.

4. Обязанности владельца животного

2.1. Владельцы животных обязаны:

4.1. Содержать животных в соответствии с их биологическими особенностями, гуманно с ними обращаться, не остав​лять без присмотра, пищи и воды, не избивать и в случае заболе​вания животного вовремя обращаться за ветеринарной помощью.

При невозможности дальнейшего содержания животное должно быть передано другому владельцу, сдано в приют или другое специализированное учреждение.

4.2. Поддерживать санитарное состояние дома, в котором он проживает,  и  прилегающей к дому территории.

4.3. Принимать необходимые меры, обеспе​чивающие безопасность окружающих людей и животных.

4.4. Предоставлять животных, по требованию специалистов районной станции по борьбе с болезнями животных, для осмотра, диагностических исследований, предохранительных прививок и лечебно-профилактических обработок.

4.5. Немедленно сообщать в органы государственного ветеринарного и санитарно-эпидемиологического надзора обо всех случаях укусов собакой или кошкой человека или животного и доставлять животных, нанесших укусы, в районную станцию по борьбе с болезнями животных для осмотра и карантина в течение 10 дней.

4.6. Выводить собаку на прогулку на поводке и с прикрепленным к ошейнику жетоном, на котором указан регистрационный номер собаки (по желанию владельца на жетоне могут быть указаны другие сведения). Жетон изготавливается или приобретается владельцем собаки.

Крупным собакам, а также собакам, принадлежащим к одной из пород, указанных в Приложении к настоящим Правилам, необходимо надевать намордники. 

4.7. Выгуливать собак только на специально отведенной для этой цели площадке. Если площадка огорожена, то разрешается выгуливать животных без поводка и намордника. При отсутствии специальной площадки выгуливание допускается на пустырях и в других местах, определенных администрациями сельских округов и поселка Шумячи.

4.8. Выгуливать собак, как правило, в период с 6 до 22 часов. При выгуле собак в другое время суток обеспечивать тишину.

4.9. При переходе через улицу и вблизи проезжей части владелец собаки обязан взять ее на короткий поводок во избежание дорожно-транспортных происшествий и гибели собаки.

4.10. О приобретении, передаче другому владельцу, потере или гибели собаки, перемене своего места жительства поставить в известность администрацию сельского округа или поселка Шумячи по месту жительства.

4.11. В случае гибели собаки проинформировать об этом районную станцию по борьбе с болезнями животных. По требованию специалистов районной станции по борьбе с болезнями животных труп животного должен быть доставлен в это учреждение или утилизирован с соблюдением Ветеринарно-санитарных правил сбора, утилизации и уничтожения биологических отходов, утвержденных приказом Департамента ветеринарии Минсельзозпрода России от 4 декабря 1995 года № 13-7-2/469 (зарегистрирован в Министерстве юстиции Российской Федерации 5 января 1996 года, регистрационный № 1005). Регистрационное удостоверение собаки сдается в районную станция по борьбе с болезнями животных.

5. Ограничения для владельцев животных

Владельцам животных запрещается:

5.1. Использовать животных в различных схватках, натравливать их друг на друга, охотиться негуманными способами.

5.2. Выгуливать собак на территории образовательных учреждений (включая дошкольные), учреждений здравоохранения, в парках, садах и скверах.

5.3. Выгуливать собак и появляться с ними в общественных местах гражданам в нетрезвом состоянии и детям младше 14 лет.

5.4. Выпускать собаку на улицу без сопровождения.

5.5. Содержать животных в местах общего пользования: кухнях, коридорах, на лестничных клетках, чердаках, подвалах, а также на открытых балконах и лоджиях.

5.6. Разводить животных с целью использования их шкуры и мяса.

5.7. Загрязнять выделениями животных подъезды, лестничные клетки, а также детские площадки, дорожки, тротуары, газоны. Экскременты, оставленные животными в этих местах, должны быть немедленно убраны владельцами животных.

6. Ответственность владельца животного

6.1. За нарушение настоящих Правил владельцы животных несут административную ответственность в порядке, установленном областным законом.

6.2. Вред, причиненный животными здоровью и имуществу граждан, возмещается в установленном законом порядке.

6.3. За жестокое обращение с животными владельцы несут административную и уголовную ответственность в соответствии с действующим законодательством.

6.4. В случае натравливания собак на других лиц владелец подлежит уголовной ответственности в соответствии с действующим законодательством.

7. Контроль за соблюдением Правил

Контроль за соблюдением настоящих Правил осуществляют администрации сельских округов и поселка Шумячи, жилищно-эксплуатационные организации, органы ветеринарного надзора, органы санитарно-эпидемиологического надзора и органы внутренних дел.

7.1. Администрации сельских округов и поселка Шумячи:

- осуществляют учет, организуют перерегистрацию и систематический контроль за регистрацией собак;

- сообщают организациям, занимающимся отловом, о наличии на территории сельского округа (поселка) безнадзорных собак и кошек;

- оказывают содействие работникам ветеринарной службы в проведении противоэпизоотических мероприятий, выделяют помещения для проведения профилактических прививок против бешенства в зимне-весенний период;

- вывешивают на видном месте в своей организации для ознакомления граждан "Правила содержания собак и кошек на территории муниципального образования "Шумячский район", адреса и телефоны районной станции по борьбе с болезнями животных, а также организации, которая занимается отловом безнадзорных животных.

7.2. Жилищно-эксплуатационные организации:

- осуществляют учет, систематический контроль за регистрацией (перерегистрацией) собак;

- сообщают организациям, занимающимся отловом, о наличии на своей территории безнадзорных собак и кошек;

- принимают меры по недопущению нахождения собак и кошек в подвалах и на чердаках зданий, находящихся на их балансе;

- оказывают содействие работникам ветеринарной службы в проведении противоэпизоотических мероприятий;

- вывешивают на видном месте в своей организации для ознакомления граждан настоящие Правила, адреса и телефоны районной станции по борьбе с болезнями животных, а также организации, которая занимается отловом безнадзорных животных.

7.3. Органы ветеринарного надзора осуществляют контроль за выполнением требований ветеринарных правил владельцами животных.

7.4. Органы санитарно-эпидемиологического надзора осуществляют расследование случаев укуса животными человека и контролируют оказание лечебно-профилактической помощи пострадавшим.

7.5. Органы внутренних дел:

- осуществляют контроль за соблюдением владельцами животных порядка и условий нахождения животных в жилых помещениях и общественных местах, установленных настоящими Правилами;

- принимают меры по привлечению к ответственности владельцев животных за нарушение настоящих Правил.

8. Ответственность за нарушение правил

В соответствии с областным законом "Об административных правонарушениях на территории Смоленской области" нарушение установленных органами местного самоуправления Правил содержания собак и кошек влечет наложение административного штрафа на граждан в размере от одного до десяти минимальных размеров оплаты труда; на юридических лиц – от пяти до пятнадцати минимальных размеров оплаты труда.

	
	ПРИЛОЖЕНИЕ

к Правилам содержания собак и кошек, 

утвержденным решением 

Шумячского районного Совета депутатов

от 1 декабря 2003 года № 70


ПЕРЕЧЕНЬ

пород собак, нахождение которых в местах выгула

и в общественных местах без намордников запрещается

	1
	Американский стаффордширский терьер.
	

	2
	Боксер.
	

	3
	Бультерьер.
	

	4
	Доберман.
	

	5
	Дог.
	

	6
	Кавказская овчарка.
	

	7
	Мастино неаполетано.
	

	8
	Мастифф английский.
	

	9
	Немецкая овчарка.
	

	10
	Питбультерьер.   Пит-буль
	

	11
	Ризеншнауцер.
	

	12
	Ротвейлер.
	

	13
	Среднеазиатская овчарка.
	

	14
	Стаффордширский бультерьер.
	

	15
	Фокстерьер.
	

	16
	Южно-русская овчарка.
	


	
	УТВЕРЖДЕНЫ

решением Шумячского районного Совета депутатов

от 1 декабря 2003 года № 70


ПРАВИЛА 

отлова безнадзорных собак и кошек

на территории муниципального образования «Шумячский район»

1. Собаки и кошки, находящиеся на улицах и в иных общественных местах без сопровождающего лица (далее безнадзорные животные), подлежат отлову. 

2. Отлов безнадзорных животных производится специальной бригадой муниципального унитарного предприятия "Шумячское районное производственное объединение коммунального хозяйства". Отловленные животные доставляются бригадой в пункт временного содержания безнадзорных животных, где содержатся в клетках или вольерах. При поступлении животных проводится их регистрация.

3. О времени отлова безнадзорных животных администрации сельских округов и поселка Шумячи, а также учреждения жилищно-коммунального хозяйства информируют население и районную станцию по борьбе с болезнями животных, как правило, не позднее трех суток до его проведения.

4. Отловленные собаки, не имеющие жетонов с регистрационным номером, и кошки содержатся в пунктах временного содержания 10 дней, включая праздничные и выходные дни. Не востребованные владельцами в течение этого срока животные сдаются на содержание и пользование другому лицу, имеющему необходимые для этого условия.

5. Собаки, имеющие жетон с регистрационным номером, содержатся в пункте временного содержания не более месяца с момента уведомления владельца. По истечении месячного срока либо в случае письменного отказа владельца (при нежелании владельца оформить отказ в письменной форме об этом делается отметка в регистрационной документации) собака сдается на содержание и в пользование другому лицу, имеющему необходимые для этого условия.

6. При невозможности передачи невостребованных безнадзорных животных другим лицам животные подвергаются эвтаназии (усыплению) с последующей утилизацией в соответствии с Ветеринарно-санитарными правилами сбора, утилизации и уничтожения биологических отходов, утвержденными приказом Департамента ветеринарии Минсельзозпрода России от 4 декабря 1995 года № 13-7-2/469 (зарегистрирован в Министерстве юстиции Российской Федерации 5 января 1996 года, регистрационный № 1005)
7. Отлов, транспортировка и содержание безнадзорных животных осуществляется за счет средств бюджета муниципального образования "Шумячский район". Владельцы животных возмещают расходы по отлову, транспортировке, содержании и оказанную в необходимых случаях ветеринарную помощь

8. Условия отлова безнадзорных животных регламентируются договором между администрацией муниципального образования "Шумячский район" (заказчик) и муниципальным унитарным предприятием "Шумячское районное производственное объединение коммунального хозяйства" (исполнитель).

9. К работе по отлову безнадзорных животных допускаются лица, не состоящие на учете в психоневрологическом или наркологическом диспансерах, прошедшие курс специального обучения, по окончании которого им выдаются МУП "Шумячское РПО КХ" соответствующие  удостоверения.

10. Указанное удостоверение предъявляется работниками бригады при выполнении своих обязанностей по отлову безнадзорных животных по требованию должностных лиц и граждан.

11. Работники бригады по отлову безнадзорных животных обязаны:

- соблюдать нормы общественного порядка при проведении отлова животных;

- гуманно относиться к животным при отлове и транспортировке;

- использовать для отлова безнадзорных животных только разрешенные методы и средства; 

- доставлять безнадзорных животных в пункт временного содержания в день их отлова;

- вести учет выполненных работ и использованных расходных материалов.

12. Работникам бригад по отлову безнадзорных животных категорически запрещается:

- присваивать отловленных животных, продавать или передавать их частным лицам или организациям;

- снимать собак с привязи у магазинов, аптек, предприятий и т.п.;

- изымать животных из квартир и с территории частных домовладений за исключением случаев, предусмотренных законодательством или постановлением суда;

- использовать приманки и иные средства отлова без согласования с органами государственных ветеринарного надзора и санитарно-эпидемиологического надзора.

13. В случае гибели или порчи безнадзорных животных по вине лиц, производящих отлов, транспортировку животных и обеспечивающих их содержание, ответственность наступает в соответствии с действующим законодательством.

14. Контроль за отловом безнадзорных животных осуществляется администрациями сельских округов и поселка Шумячи, ветеринарной и санитарно-эпидемиологической службами, правоохранительными органами и общественными объединениями.

	
	УТВЕРЖДЕНЫ

решением Шумячского районного Совета депутатов

от 1 декабря 2003 года № 70


ПРАВИЛА

размещения средств наружной рекламы и информации

на территории муниципального образования «Шумячский  район»

1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ


1.1. Настоящие Правила размещения средств наружной рекламы и информации на территории муниципального образования «Шумячский район» (далее – Правила), разработаны в целях упорядочения процесса размещения и функционирования наружной рекламы на территории муниципального образования "Шумячский район", установления порядка и единых требований к оформлению и согласованию разрешительной документации, размещению (монтаж, демонтаж), эксплуатации средств наружной рекламы и контроля за соблюдением этих требований.


1.2. Правила разработаны на основании Федерального закона «О рекламе», Градостроительного кодекса Российской Федерации, иных федеральных нормативных правовых актов, определяющих требования к средствам наружной рекламы и информации.

1.3. Размещать средства наружной рекламы и информации разрешено юридическим и физическим лицам в соответствии с Федеральным законом «О рекламе» и настоящими Правилами.


1.4. Выполнение Правил обязательно для всех юридических лиц независимо от организационно-правовых форм и форм собственности, а также физических лиц, принимающих участие в деятельности по размещению и эксплуатации средств наружной рекламы и информации.

1.5. Средства наружной рекламы и информации, размещенные на территории муниципального образования «Шумячский район» или ориентированные для восприятия из пространства муниципального образования, включая открытые территории ярмарок, рынков, торговых рядов, летних кафе, стадионов, спортивных комплексов и т.п., должны быть зарегистрированы в порядке, устанавливаемом настоящими Правилами. Основанием для размещения наружной рекламы и информации является разрешительная документация, в состав которой входит разрешение о праве размещения средств наружной рекламы и информации, договор с Администрацией муниципального образования "Шумячский район" (в случаях, если средства наружной рекламы и информации размещаются на объектах муниципальной собственности), паспорт рекламного места и утвержденный дизайн-проект.

2. ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ К  ОФОРМЛЕНИЮ 

СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ


2.1. Информация, размещаемая на территории муниципального образования «Шумячский район», подразделяется на следующие виды:

- некоммерческая;

- социальная;

- рекламная.


Отнесение информации к одному из указанных видов определяет порядок регистрации средств наружной рекламы и информации, а также размер и порядок оплаты за распространение наружной рекламы на территории муниципального образования «Шумячский район».


2.2. К некоммерческой информации относится:


2.2.1. Информация управления дорожным движением и дорожного ориентирования, соответствующая правилам дорожного движения, за исключением рекламы на знаках индивидуального проектирования.


2.2.2. Цветографические схемы, опознавательные знаки, надписи на транспортных средствах, раскрывающие их принадлежность к муниципальным и государственным структурам, специальным и оперативным службам (пожарной охране, скорой медицинской помощи и др.).


2.2.3. Информационные указатели, названия улиц, номера зданий, расписания движения транспорта, схемы и карты ориентирования и т.д.


2.2.4. Информация о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, размещаемая в целях безопасности и информирования населения.


2.2.5. Информация об объектах инфраструктуры: архитектурных ансамблях, садово - парковых комплексах, отдельных зданиях и сооружениях и т.д.


2.2.6. Информация учреждений культуры, образования и здравоохранения по профилю их деятельности, размещаемая на принадлежащих им конструкциях, в том числе информация о репертуарах кинотеатров.


2.2.7. Праздничное оформление территории муниципального образования (различного рода декоративные элементы - мягкое стяговое оформление, флаги, световые установки, перетяжки, настенные панно, гирлянды и др.) производится по тематическим планам, утвержденным в установленном порядке.


Некоммерческая информация не является рекламной и ее распространение не входит в сферу действия Федерального закона «О рекламе».


За размещение некоммерческой информации плата не взимается.


Некоммерческая информация размещается на различных конструкциях, которые должны отвечать требованиям п. 3 настоящих Правил.


2.3. Распространение социальной рекламы регулируется Федеральным законом «О рекламе». В случаях, когда социальная реклама размещается на основании правовых актов, принятых органами и должностными лицами местного самоуправления в пределах их полномочий, социальный характер размещаемой информации и порядок оплаты за распространение наружной рекламы на территории муниципального образования "Шумячский район" определяются указанными актами и не должны противоречить требованиям указанного Федерального закона.


2.4. Рекламная информация (реклама) включает рекламно-информационное оформление предприятий и организаций и другие виды наружной рекламы. Размещение рекламной информации регулируется Федеральным законом «О рекламе».


К рекламно-информационному оформлению предприятий и организаций относится следующая рекламная информация:


2.4.1. Информация о профиле предприятия, его фирменном наименовании и зарегистрированном товарном знаке (вывеска).


Вывеска предназначена для доведения до потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно Федеральному закону «О защите прав потребителей».


Вывеска должна располагаться на здании в пределах помещений, занимаемых предприятием на правах собственности или на правах аренды по договору с собственником помещения. Вывеска может быть выполнена в виде настенного панно, кронштейна, маркизы, а на здании, полностью занимаемом предприятием, в виде крышной установки.


Вывеска должна содержать информацию, раскрывающую профиль предприятия и его наименование, в соответствии с Гражданским кодексом Российской Федерации. Допускается размещать на вывеске зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки, логотипы и знаки обслуживания данного предприятия, а также декоративные элементы. Прочая информация, размещаемая на вывеске, считается рекламной.


Высота букв текста вывески должна быть не менее 0,15 м. Вывески должны быть подсвечены в темное время суток внутренним источником света. В исключительных случаях допускается использование индивидуальных внешних источников света при условии, что конструкции крепления светильников будут закрыты декоративными элементами. Не допускается использование внешних источников света вблизи окон жилых помещений. Возможность применения внешних источников света определяется отдельно по каждой конкретной вывеске.


Тексты, содержащиеся на вывесках, должны выполняться на русском языке. Недопустимо использование в текстах иностранных слов, выполненных русскими буквами, а при обозначении профиля предприятия - сокращений и аббревиатур.


Зарегистрированные товарные знаки или знаки обслуживания российских предприятий - официальных представителей (дилеров или дистрибьюторов) иностранных фирм, а также российских предприятий, в уставном фонде которых участвуют иностранные фирмы, могут быть выполнены в оригинальном виде в тех случаях, когда эти товарные знаки не имеют русскоязычного написания. При этом высота и ширина букв в написании товарных знаков и знаков обслуживания должны быть, как минимум, в два раза меньше по отношению к основному тексту, раскрывающему профиль предприятия.


Количество и методы реализации изображений товарных знаков и знаков обслуживания не должны доминировать над текстом, раскрывающим профиль предприятия.


2.4.2. Информационные таблички, вывески учреждений.


Информационная табличка (обязательная вывеска) предназначена для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно законодательству о защите прав потребителей.


Каждое предприятие сферы услуг должно иметь одну или несколько информационных табличек - по количеству видов услуг, оказываемых  населению. На табличке должна быть указана следующая обязательная информация о предприятии:


- полное фирменное наименование предприятия;


- организационно-правовая форма;


- режим работы предприятия;


- дополнительная информация не рекламного характера (в случае необходимости).


Информационные таблички должны размещаться рядом с входом в предприятие либо на двери входа так, чтобы их хорошо видели посетители. Информационные таблички могут быть заменены надписями на стекле витрины, входной двери и др.


Информационная табличка должна иметь размер от 0,3 до 0,7 кв. м. Высота букв в тексте должна быть не менее 3 см.


Информационные таблички регистрации не подлежат.


Вывески учреждений должны размещаться в обязательном порядке при входе в организации (учреждения). На вывеске учреждения должна содержаться информация о полном фирменном наименовании организации, ее ведомственной принадлежности. Вывеска учреждения должна иметь размер от 0,3 до 1,5 кв. м. Высота букв в тексте должны быть не менее 3 см.


2.4.3. Информация, размещаемая в витринах.


В витрине предприятия сферы услуг допускается размещать:


- информацию о реализуемых в данном предприятии товарах и оказываемых услугах, в том числе образцы товарной продукции;


- полное или сокращенное (если таковое имеется) фирменное наименование предприятия, его зарегистрированные товарные знаки и знаки обслуживания;


- изобразительные элементы, раскрывающие профиль предприятия и соответствующие его фирменному наименованию;


- элементы декоративного оформления;


- праздничное оформление, размещаемое в обязательном порядке к государственным и местным праздникам.


Указанная выше информация, размещаемая в витрине, не подлежит регистрации, если она не содержит торговых марок, наименований, товарных знаков и знаков обслуживания других фирм.


Дополнительные иностранные тексты, размещаемые в витринах, должны иметь высоту шрифта не более 10 см, занимать не более 10 процентов площади витрины и иметь поясняющий текст на русском языке.


2.4.4. Информация предприятий общественного питания.


Обязательная информация, предназначенная для ознакомления потребителя с услугами, оказываемыми предприятиями общественного питания, включает: меню, прейскуранты, условия обслуживания и размещается внутри и вне помещений на временных средствах наружной рекламы и информации на время работы предприятия.


Средства размещения указанной информации не подлежат регистрации в случае отсутствия на них торговых марок, наименований, товарных знаков и знаков обслуживания других фирм.


2.4.5. Рекламная информация, распространяется предприятиями и организациями (рекламодателями) на принадлежащих им средствах наружной рекламы и информации в целях рекламно-информационного ознакомления этих предприятий (организаций).

3. СРЕДСТВА НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ


К средствам наружной рекламы и информации относятся различные носители рекламных и информационных сообщений, размещаемые на всей территории муниципального образования "Шумячский район" независимо от ведомственной принадлежности или формы собственности зданий, сооружений, объектов или земельных участков и ориентированные на визуально-звуковое восприятие физическими лицами. К ним относятся крышные установки, панно, щитовые установки, электронные табло, экраны, вывески, витрины, кронштейны, маркизы, штендеры, перетяжки и т.п.


Все средства наружной рекламы и информации, за исключением перечисленных ниже, подлежат регистрации в Администрации муниципального образования «Шумячский район» в порядке, устанавливаемом настоящими Правилами.


Наружная реклама не должна иметь сходства с дорожными знаками и указателями, ухудшать их видимость, а также снижать безопасность движения.


Не подлежат регистрации средства наружной рекламы и информации, являющиеся носителями:


- некоммерческой информации, указанной в п. 2.2. настоящих Правил.


- рекламно-информационного оформления предприятий и организаций, указанного в п.п. 2.4.2. - 2.4.4. настоящих Правил.


Средства наружной рекламы и информации подразделяются на следующие виды:


- стационарные средства наружной рекламы и информации - характеризуются неизменным местом размещения и конструкций в типовом или нестандартном исполнении;


- временные средства наружной рекламы и информации - характеризуются периодом размещения и определенным участком территории, на котором они могут быть размещены на заявляемый период;


- реклама на транспорте - характеризуется тем, что при перемещении относительно потребителя информация воздействует на него в различных частях соответствующей территории. Является частью транспортного средства, специально предназначенной для размещения информации, либо изображением, нанесенным на транспортное средство;


- рекламно - зрелищные мероприятия - характеризуются маршрутом движения (шествия) и/или местом проведения (митинги, акции) и заявленной численностью участников.


3.1. Стационарные средства наружной рекламы и информации и требования, предъявляемые к их размещению.


3.1.1. К стационарным средствам наружной рекламы и информации относятся носители рекламных и информационных сообщений, имеющие постоянное место размещения.


Стационарные средства наружной рекламы и информации подразделяются на следующие виды:


- отдельно стоящие;


- размещаемые на зданиях и сооружениях и элементах благоустройства соответствующей территории.


3.1.2. Общие требования к стационарным средствам наружной рекламы и информации:


- конструкция стационарных средств наружной рекламы и информации должна быть спроектирована, изготовлена и смонтирована, в соответствии с существующими строительными нормами и правилами;


- конструкция стационарных средств наружной рекламы и информации должна предусматривать подсветку рекламно - информационного поля, включение которой должно осуществляться в соответствии с графиком режима работы уличного освещения. Исключение могут составлять средства наружной рекламы и информации, подсветка которых технически затруднена или нецелесообразна (транспаранты - перетяжки, флаговые композиции, навесы, наземные панно, маркизы, сервисные дорожные знаки и знаки маршрутного ориентирования, имеющие светоотражающее покрытие). В случаях использования внешних источников света конструкции крепления светильников должны быть закрыты декоративными элементами;


- стационарные средства наружной рекламы и информации не должны эксплуатироваться без информационных сообщений более двух недель;


- отдельно стоящие стационарные средства наружной рекламы и информации должны иметь маркировку с указанием владельца и номера его телефона. Маркировка должна размещаться под информационным полем. Размер текста должен позволять его прочтение с ближайшей полосы движения транспортных средств.


3.1.3 Общие требования к размещению стационарных средств наружной рекламы и информации:


- стационарные средства наружной рекламы и информации или отдельные их части не могут размещаться ниже 5 м над полосой движения. Исключение составляют средства наружной рекламы и информации, размещаемые на поверхности инженерных сооружений;


- не допускается размещение стационарных средств наружной рекламы и информации или отдельных их частей сбоку от дорог ближе 3 м от бровки земляного полотна дороги;


- средства наружной рекламы и информации не должны создавать помех для прохода пешеходов и механизированной уборки улиц и тротуаров;


- не допускается размещение стационарных средств наружной рекламы и информации, являющихся источником шума, вибрации, мощных световых, электромагнитных и иных излучений и полей вблизи жилых помещений.


3.1.4. Типы отдельно стоящих стационарных средств наружной рекламы и информации:


3.1.4.1. Щитовые установки - отдельно стоящие конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля.


Типовые щитовые установки подразделяются по размерам информационного поля на следующие виды:


- щитовые конструкции большого формата (3х4 м, 3х6 м и более);


- щитовые конструкции малого формата (1,8х1,2 м и менее).


Требования к щитовым установкам:


- щитовые установки выполняются, как правило, в двухстороннем варианте;


- щитовые установки выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону;


- фундаменты отдельно стоящих установок не должны выступать над уровнем земли либо должны быть декоративно оформлены;


- конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки, и т.п.) должны быть закрыты декоративными элементами;


- щитовые установки не должны иметь видимых элементов соединения различных частей конструкций (торцевые поверхности конструкций, крепление осветительной арматуры, соединение с основанием).


Расстояние между конструкциями определяется конкретной градостроительной ситуацией, но должно быть не менее 75 м, а для конструкций малого формата - не менее 30 м.


В отдельных случаях могут применяться:


- конструкции размещаемые в соответствии с разработанными концепциями наружного оформления площадей, трасс, определенных территорий;


- конструкции, размещаемые с учетом конкретных градостроительных условий.


Дорожные сервисные знаки и знаки маршрутного ориентирования (рекламно - информационные знаки) - щитовые установки, конструкция которых спроектирована и изготовлена в соответствии с требованиями ГОСТ 10807-76.


К объектам сервиса, которые могут быть обозначены рекламно - информационными знаками, относятся объекты узкого профиля, предназначенные для обслуживания участников движения (закусочные, предприятия по ремонту шин, карбюраторов, амортизаторов, магазины запасных частей и т.п.).


Стойки знаков должны выполняться из того же материала и должны иметь одинаковую форму со стойками дорожных знаков. Рекламно - информационные знаки должны иметь ширину 1 м, высоту 1,5 м, желтый цвет основного фона и черный (контрастирующий) - символов и надписей; с внутренним (внешним) освещением или светоотражающей поверхностью. Обратная сторона рекламно - информационных знаков должна иметь серый цвет.


Рекламно - информационные знаки следует устанавливать справа от дороги (улицы) изображением навстречу движению.


Установка рекламно - информационных знаков производится с учетом разработанной дислокации дорожных знаков или при ее пересмотре в соответствии с Порядком разработки и утверждения дислокаций дорожных знаков на автомобильных дорогах и требованиями настоящих Правил. Рекомендуется устанавливать единообразные для всей территории муниципального образования символы и надписи на рекламно - информационных знаках для объектов сервиса со сходным перечнем услуг, для восприятия которых водителям требуется минимальное время.


Рекламно - информационные знаки устанавливаются в соответствии с требованиями ГОСТ 23457-86.


Рекламно - информационные знаки не могут размещаться в одном створе с дорожными знаками, а также ограничивать их видимость или мешать их восприятию водителями транспортных средств и пешеходами.


Необходимо учитывать удобство содержания дороги, а также исключение возможности случайных повреждений информационных знаков транспортными средствами.


3.1.4.2. Объемно - пространственные конструкции - средства наружной рекламы и информации, в которых для размещения информации используется как объем конструкции так и ее поверхность. Данные конструкции выполняются по индивидуальным проектам.


Площадь информационного поля объемно - пространственных конструкций определяется расчетным путем.


3.1.4.3. Флаговые композиции и навесы - средства наружной рекламы и информации, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ.


Флаги могут использовать в качестве основания опоры освещения, здания и сооружения.


Площадь информационного поля флага определяется площадью двух сторон его полотнища.


Площадь информационного поля навеса определяется размером одной из его сторон.


3.1.4.4. Наземные панно, размещаемые на поверхности земли, состоят из нанесенных либо встроенных в дорожное или земляное покрытие строительных материалов и подразделяются на следующие виды:


- каркасные панно на склонах (откосах) трасс и дорог;


- покрытие тротуаров улиц различными красящими веществами или пленочными материалами;


- панно на тротуарах улиц, изготавливаемые из дорожно-строительных материалов.


Применяемые материалы не должны ухудшать покрытие тротуаров или иных мест размещения панно.


Площадь информационного поля наземных панно определяется расчетным путем.


3.1.5. Типы стационарных средств наружной рекламы и информации, размещаемых на зданиях, сооружениях и элементах благоустройства соответствующей территории:


3.1.5.1. Вывески - объемные или плоскостные конструкции, размещаемые полностью или частично между первым и вторым этажом здания.


Размещение вывесок подлежит обязательной регистрации и возможно лишь после получения разрешения, которое выдается на три года. Договор не заключается.


3.1.5.1. Крышные установки - объемные или плоскостные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше.


Крышные установки состоят из элементов крепления, несущей части конструкции и информационной установки.


Рекомендуется изготовление информационных частей крышных установок с применением газосветных и волокно - оптических элементов, с внутренним подсветом, электронных табло.


Крышные установки должны иметь систему пожаротушения и должны быть оборудованы системой аварийного отключений от сети электропитания.


Крышные установки должны иметь табло с указанием владельца рекламной установки, видимое с земли невооруженным глазом.


Элементы крепления, а также элементы несущей части конструкции должны иметь с обратной стороны декоративные панели.


Заявки на размещение крышной установки принимаются при наличии дизайн - проекта, выполненного для конкретного заказчика, и заключения предварительной экспертизы технических служб.


Площадь информационного поля крышной установки при расчете суммы оплаты определяется расчетным путем.


3.1.5.2. Настенные панно - средства наружной рекламы и информации, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений в виде:


- изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену;


- конструкции состоящей из элементов крепления, каркаса и информационного поля.


Настенные панно выполняются по типовым или индивидуальным проектам.


Для настенных панно, имеющих элементы крепления, в обязательном порядке разрабатывается проект крепления конструкции с целью обеспечения безопасности при эксплуатации.


На размещение конструкций типовых форматов (3х4 м, 3х6 м) распространяются требования, предъявляемые к размещению щитовых отдельно стоящих конструкций (см. п. 3.1.2 настоящих Правил), в части, их касающейся.


Площадь информационного поля настенного панно определяется габаритами конструкции или непосредственно нанесенного изображения.


3.1.5.3. Кронштейны - двухсторонние консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на собственных опорах, мачтах - опорах освещения, опорах контактной сети или на зданиях.


Кронштейны должны выполняться в двухстороннем варианте с внутренней подсветкой.


Типовые размеры кронштейнов, размещаемых на опорах (в вертикальном исполнении);


- 1,8х1,2 м для магистралей, проспектов и площадей;


- 1,0х0,7 м для узких улиц и переулков.


Размеры кронштейнов, размещаемых на фасадах зданий, определяются архитектурными особенностями здания и не должны превышать 1,5х1,0 м. Возможность размещения кронштейнов больших размеров определяется архитектором Администрации муниципального образования "Шумячский район" на основании индивидуальных проектов.


В целях безопасности в эксплуатации кронштейны должны быть установлены на высоте не менее 2,5 м от уровня земли. На зданиях кронштейны размещаются, как правило, на уровне между первым и вторым этажами.


При размещении на опоре кронштейны должны быть ориентированы в сторону, противоположную проезжей части. Размещение на опоре более одного кронштейна не допускается.


Кронштейны, устанавливаемые на зданиях и сооружениях, должны находиться в пределах 0,5 м от точки крепления к зданию.


Не допускается размещение на зданиях и сооружениях кронштейнов - указателей, за исключением случаев, когда предприятия находятся в том же здании вне прямой видимости с магистрали. Возможность размещения кронштейнов - указателей определяется архитектором администрации муниципального образования "Шумячский район" с учетом архитектурных особенностей зданий.


Площадь информационного поля кронштейна определяется общей площадью двух его сторон.


3.1.5.4. Средства наружной рекламы и информации, устанавливаемые на остановочных павильонах общественного транспорта, на киосках, должны размещаться в плоскости, подлежащей остеклению, или на крышах павильонов и киосков. На конструкции данного типа и правила их размещения распространяются требования, предъявляемые к отдельно стоящим щитовым конструкциям (см. п. 3.1.2. настоящих Правил), в части, их касающейся.


3.1.5.5. Транспаранты - перетяжки состоят из собственных опор, устройства крепления к собственным опорам или фасадам зданий, устройства натяжения и информационного изображения.


Транспаранты - перетяжки подразделяются на световые (в том числе гирлянды) и неосвещенные, изготовленные из жестких материалов на мягкой основе.


Конструкция световых транспарантов - перетяжек должна иметь устройство аварийного отключения от сетей электропитания.


Расстояние между соседними транспарантами - перетяжками не может быть менее 100 м.


Транспаранты - перетяжки над проезжей частью улиц не должны располагаться ниже 5 м.


Информационная табличка о владельце транспаранта - перетяжки должна быть расположена на опоре либо на устройстве натяжения в непосредственной близости от места крепления к фасаду здания.


Площадь информационного поля перетяжки определяется площадью двух ее сторон.


3.1.5.6. Витрины - объемные средства наружной рекламы и информации, устанавливаемые в остекленных проемах окон и витражей зданий и сооружений либо в виде отдельно стоящих конструкций. Конструктивно витрина состоит из основания, каркаса и прозрачных поверхностей.


Информация располагается на прозрачной поверхности витрины и в ее объеме.


Витрины должны иметь подсветку в темное время суток.


Площадь информационного поля витрины определяется по габаритам изображений, нанесенных на прозрачные поверхности витрины, а также по габаритам объемных конструкций, размещенных внутри витрины.


3.1.5.7. Проекционные установки - средства наружной рекламы и информации, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме. Конструкции проекционных установок состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем.


3.1.5.8. Маркизы - средства наружной рекламы и информации, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над витринами, входами или проемами зданий и сооружений. Маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жесткой основе.


Площадь информационного поля маркизы определяется габаритами нанесенного изображения.


3.2. Временные средства наружной рекламы и информации.


К временным средствами наружной рекламы и информации относятся носители рекламных и информационных сообщений, размещаемые на определенной территории с условием ограничений по времени размещения.


3.2.1. Выносные щитовые конструкции (штендеры) - временные средства наружной рекламы и информации, размещаемые предприятиями в часы их работы.


Штендеры должны быть двухсторонними, не должны иметь собственного подсвета, площадь одной стороны не должна превышать 1,5 кв. м.


Штендеры размещаются в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах 3 м от входа в предприятие. Запрещается установка штендеров, мешающих проходу пешеходов, при ширине тротуара менее двух метров, а также ориентированных на восприятие с проезжей части.


3.2.2. Носимые рекламные конструкции - временные средства наружной рекламы и информации, перемещаемые физическими лицами без использования технических средств.


Эксплуатация носимых рекламных конструкций допускается в пешеходных зонах и на тротуарах. Запрещается использование носимых рекламных конструкций, мешающих проходу пешеходов, а также ориентированных на восприятие с проезжей части.


3.2.3. Средства наружной рекламы на ограждениях объектов строительства и розничной (уличной) торговли (летние кафе, выставки, ограждения торговых площадей), а также других временных и постоянных ограждениях должны обеспечивать художественное оформление данных объектов.


Рекомендуется оформлять данные объекты отдельными щитами, мягким оформлением или сплошной лентой. В случае применения щитовых конструкций высота щитов не должна превышать размеров несущих элементов ограждений более чем на 1/2 их высоты.


В случаях, когда на строительной площадке имеются сооружения (строительные леса при реконструкции здания, бытовые помещения, мачты для прожекторов, краны и т.д.), а также ограждающая сетка, возможно размещение других средств наружной рекламы, предусмотренных настоящими Правилами.


3.2.4. Временные средства наружной рекламы и информации на подъемных воздушных шарах, аэростатах, дирижаблях, размещаемые в воздушном пространстве, представляют собой временное рекламное оформление на период проведения праздничных, тематических мероприятий.


3.2.5. Временные средства наружной рекламы, размещаемые на лотках, тележках, киосках и зонтиках, устанавливаемых на период работы предприятий розничной торговли и общественного питания, представляют собой покрытие отдельных частей лотков, киосков, тележек и зонтиков оттеночными или красящими материалами.


3.2.6. В качестве временных могут регистрироваться и стационарные средства наружной рекламы и информации при условии оформления разрешительной документации на срок, ограниченный продолжительностью рекламной, праздничной или иной информационной компании. По истечении указанного срока действие выданной разрешительной документации заканчивается, средство наружной рекламы и информации полностью демонтируется, а место его размещения считается свободным от обязательств.


3.3. Реклама на транспорте.


Распространение рекламы на транспортных средствах осуществляется в соответствии с Федеральным законом «О рекламе».


3.4. Рекламно - зрелищные мероприятия.


Рекламно - зрелищные мероприятия - это публичные акции, воздействующие как на их участников, так и на физических лиц - потребителей данной информации.


Публичные акции подразделяются на следующие группы по заявленной численности участников или тиража рекламно - информационных материалов.


- до 100 человек;


- до 1000 человек;


- до 5000 человек;


- свыше 5000 человек.


Публичные акции подразделяются по типу мероприятия на акции, проводимые с перемещением по населенному пункту (шествия), и акции, проводимые без перемещения по нему - в заявленном месте проведения (рекламно-зрелищные мероприятия и представления с использованием рекламы, распространение рекламных материалов в виде буклетов, брошюр и иной печатной продукции).


Публичные акции характеризуются также заявленным временем на подготовку и проведение акции.


Публичные акции должны соответствовать заявленной в уведомлении цели мероприятия и заявленной численности.

4. ПОРЯДОК ОФОРМЛЕНИЯ РАЗРЕШИТЕЛЬНОЙ ДОКУМЕНТАЦИИ


4.1. Размещение средств наружной рекламы и информации производится после оформления в установленном порядке разрешительной документации.


4.2. Оформление и пролонгация разрешительной документации производится:


- для средств рекламно-информационного оформления предприятий и организаций (п. 2.4 настоящих Правил) - на заявительной основе;


- для рекламно-зрелищных мероприятий - на заявительной основе;


- для средств наружной рекламы и информации и мест их размещения, по которым проведены конкурсы, - на основании протоколов конкурсных комиссий;


- для остальных средств наружной рекламы и информации - на заявительной основе.


4.3. Оформление разрешительной документации на право размещения средств наружной рекламы и информации осуществляет Администрация муниципального образования «Шумячский район».


4.4. Для оформления разрешительной документации на право размещения средств наружной рекламы и информации юридическое или физическое лицо (в дальнейшем - заявитель) обращается в уполномоченный орган.


При первичном обращении заявителя осуществляется его регистрация (информация о нем заносится в базу данных).


При обращении заявитель представляет следующие документы:


- заявку на имя Главы муниципального образования «Шумячский район» с указанием адреса и привязки предполагаемого места размещения средства наружной рекламы и информации и его типа в соответствии с классификацией п. 3 настоящих Правил;


- протокол конкурсной комиссии о признании заявителя победителем конкурса на право размещения заявляемого средства наружной рекламы и информации (не требуется при размещении на заявительной основе в соответствии с п. 4.2 настоящих Правил);


- копию свидетельства о государственной регистрации юридического лица;


- регистрационную карточку с указанием юридического адреса, идентификационного номера налогоплательщика (ИНН), банковских реквизитов, должностей и фамилий руководителя и главного бухгалтера, номеров телефонов;


- дизайн-проект конструкции в масштабе и цвете с привязкой к месту размещения;


- заверенную в установленном порядке копию лицензии, если деятельность рекламодателя подлежит лицензированию (если производится реклама соответствующего товара, а также при рекламе самого рекламодателя);


- эскиз изображения, размещаемого на информационном поле, в масштабе и цвете;


- свидетельство о праве собственности или договор с собственником об аренде помещения (в случае размещения вывески).


4.5. Обоснованный отказ в оформлении разрешения выдается заявителю в случаях:


- несоответствия дизайн-проекта предъявляемым к нему требованиям;


- несоответствия предлагаемых средств рекламы и ее типов окружающей застройке и визуальной среде;


- подачи документов в неполном объеме (согласно п. 4.4 настоящих Правил);


- наличия ограничений, связанных с распространением рекламы.


4.6. С момента выдачи отказа рекламное место считается свободным и может быть использовано другим заявителем на общих основаниях.


4.7. В спорных случаях Администрация муниципального образования «Шумячский район» может рекомендовать заявителю проведение независимой экспертизы за счет заявителя.


4.8. В случае положительного решения заявителю выдается зарегистрированный и оформленный бланк паспорта рекламного места.


Паспорт рекламы включает в себя:


- адрес рекламного места с привязкой на плане соответствующей территории;


- указание типа рекламы с точной привязкой рекламы на плане (М 1:500);


- лист согласований (с перечнем согласующих организаций);


- технические, особые условия;


Заявленное место резервируется на срок до одного месяца, в течение которого заявитель должен пройти согласования в согласующих организациях. Перечень этих организаций определяется уполномоченным органом. Во время резервирования другие заявки на данное место не рассматриваются.


4.9. Заявитель должен также заключить договор на распространение наружной рекламы с собственником или с обладателем иного права на имущество (здание, сооружение, опора крепления, земля, транспортное средство, электросеть подключения), которое используется для размещения этого средства, и представить его  в регистрирующий орган. Указанный договор не должен включать в себя условий, прямо или косвенно ограничивающих права исполнительных органов муниципального образования по выдаче разрешений на распространение наружной рекламы в соответствии с Федеральным законом «О рекламе».


В случае если задействовано муниципальное имущество, договор заключается с Администрацией муниципального образования «Шумячский район».


4.10. Согласующие организации проводят согласование средства наружной рекламы и информации и места размещения на соответствие требованиям, относящимся к компетенции этих организаций, и выдают заключения.


4.11. Срок проведения согласования каждой организацией не должен превышать 2 рабочих дней. Любые отказы должны быть письменными и мотивированными.


4.12. После прохождения согласования в согласующих организациях и получения согласования от собственника согласно п. 4.9 настоящих правил уполномоченный орган утверждает паспорт рекламного места и выдает разрешение на право размещения средства наружной рекламы и информации. На вывески и штендеры, разрешение на которые выдается на пять лет, договор не заключается.


4.13. Размер оплаты за право размещения средства наружной рекламы и информации определяется в порядке, который устанавливается настоящими правилами (п. 10) и не должен противоречить требованиям Федерального закона «О рекламе». В случае изменения порядка расчета в период действия договора, размер оплаты подлежит пересмотру по инициативе Администрации муниципального образования "Шумячский район".


4.14. Заявитель приобретает право размещения средства наружной рекламы и информации после внесения оплаты в соответствии с условиями заключенного договора и на период, определяемой суммой внесенной оплаты. Как правило, оплата вносится за трехмесячные периоды. В пределах срока действия договора оплата каждого последующего периода должна производиться до его наступления. Задержка внесения оплаты более чем на две недели является основанием для досрочного расторжения договора (включается в условия договора).


4.15. Заявитель (именуемый далее рекламораспространителем) обязан в 30-дневный срок (для крышных установок - в 90-дневный срок) смонтировать конструкцию в соответствии с оформленной разрешительной документацией. Нарушение сроков монтажа конструкции является основанием для досрочного расторжения договора (включается в условия договора).


4.16. Несоблюдение рекламораспространителем настоящих Правил является основанием для досрочного расторжения договора (включается в условия договора).


4.17. Невозможность реализации рекламораспространителем приобретенного им права размещения средства наружной рекламы и информации по независящим от сторон обстоятельствам является основанием для досрочного расторжения договора по соглашению сторон или по инициативе одной из них.


4.18. В случае изменения характеристик рекламной конструкции, указанных в договоре и паспорте, рекламораспространитель обязан предварительно переоформить разрешительную документацию в уполномоченном органе. В противном случае такое изменение является основанием для досрочного расторжения договора (включается в условия договора).


4.19. После прекращения по любым основаниям права размещения средства наружной рекламы и информации рекламораспространитель обязан в 15-дневный срок произвести его демонтаж и восстановить место размещения в том виде, в котором оно было до монтажа. В противном случае эти работы выполняются соответствующими муниципальными организациями, а затраты взыскиваются с рекламораспространителя в установленном законом порядке.


4.20. В случае размещения средства наружной рекламы и информации на заявительной основе рекламораспространитель, выполнивший договорные обязательства, имеет преимущественное право на пролонгацию договора. Заявка на пролонгацию подается не позднее, чем за два месяца до окончания срока действия договора.


Администрация муниципального образования "Шумячский район" имеет право отказать в пролонгации договора в случаях:


- несоблюдения рекламораспространителем настоящих Правил, повлекших применение мер административной ответственности;


- нарушения рекламораспространителем условий договора;


- отказа в согласовании или отзыва согласования согласующей организацией;


- невозможности дальнейшей эксплуатации средства наружной рекламы и информации данной конструкции или на данном месте размещения по не зависящим от сторон обстоятельствам;


- размещения заявляемого средства наружной рекламы и информации на конкурсной основе.


В случае положительного заключения уполномоченного предприятия рекламораспространитель обязан переоформить паспорт и пройти экспертизу в согласующих организациях до истечения срока действия договора.


В состав разрешительной документации входят:


- разрешение  на размещение средств наружной рекламы и информации;


- договор на размещение средств наружной рекламы и информации на объектах муниципальной собственности;


- паспорт рекламного места;


- утвержденный дизайн-проект.

5. ТЕХНИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ ПО ПРОЕКТИРОВАНИЮ,

МОНТАЖУ И ЭКСПЛУАТАЦИИ СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ


5.1. Проектная документация должна быть выполнена в соответствии с действующими стандартами и другими нормативными документами.


5.2. Монтажно-строительные и электромонтажные работы по установке и эксплуатации средств наружной рекламы и информации выполняются в соответствии с проектной документацией организациями, имеющими лицензии на проведение этих работ.


Монтаж рекламных конструкций на зданиях и сооружениях производится после технической экспертизы их несущей способности при дополнительной нагрузке от размещаемого средства рекламы.


5.3. Устройство фундаментов рекламных конструкций и проведение земляных работ при установке рекламы проводятся на основании ордера на производство земляных работ, оформляемого в установленном порядке.


5.4. При наличии соответствующих требований в проектной и разрешительной документации монтаж средств наружной рекламы на зданиях и сооружениях производится в присутствии представителей балансодержателя.


5.5. Рекламораспространитель не имеет права вносить дополнения и изменения в утвержденную проектную документацию по конструкции средства наружной рекламы и информации без согласования с уполномоченными организациями.


5.6. Рекламораспространитель обязан восстановить благоустройство территории и объекта размещения после установки (демонтажа) рекламной конструкции в срок не более 4 суток.


5.7. Рекламораспространитель несет ответственность за любые нарушения правил безопасности, а также за неисправности и аварийные ситуации, возникшие из-за нарушения им согласованных с уполномоченными организациями условий монтажа и эксплуатации рекламной конструкции.


5.8. Рекламораспространитель обязан содержать рекламную конструкцию в надлежащем состоянии, а также в установленном порядке обеспечивать уборку прилегающей территории за свой счет и своими силами или заключить договор об уборке с соответствующими муниципальными организациями.

6. ОГРАНИЧЕНИЯ НА СОДЕРЖАНИЕ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

И МЕСТА ЕЕ РАЗМЕЩЕНИЯ


6.1. Не допускается размещение рекламы:


- недобросовестной;


- недостоверной;


- неэтичной;


- заведомо ложной;


- скрытой.


6.2. Реклама товаров, подлежащих обязательной сертификации, должна сопровождаться пометкой «товар сертифицирован».


6.3. Реклама не должна побуждать граждан к насилию, агрессии, возбуждать панику, а также побуждать к опасным действиям, способным нанести вред здоровью физических лиц или угрожающим их безопасности.


6.4. Реклама не должна побуждать к действиям, нарушающим природоохранное законодательство.


6.5. Реклама алкогольных напитков, табака и табачных изделий не должна:


содержать демонстрацию процессов курения и употребление алкогольных напитков;


дискредитировать воздержание от употребления алкоголя или от курения;


обращаться непосредственно к несовершеннолетним, а также использовать образы физических лиц в возрасте до 35 лет, высказывания или участие лиц, пользующихся популярностью у несовершеннолетних и лиц в возрасте до 21 года;


распространяться без предупреждения о вреде курения;


распространяться в детских, учебных, медицинских, спортивных, культурных организациях, а также ближе 100 м от них, а также в зоне визуального раскрытия и подхода к этим учреждениям.

Распространение рекламы табака и табачных изделий во всех случаях должно сопровождаться предупреждением о вреде курения, причем данному предупреждению должно быть отведено не менее пяти процентов рекламной площади (пространства).


6.6. Реклама медикаментов, изделий медицинского назначения, медицинской техники при отсутствии разрешения на их производство и (или) реализацию, а также реклама методов лечения, профилактики, диагностики, реабилитации при отсутствии разрешения на оказание таких услуг, выдаваемого федеральным органом исполнительной власти в области здравоохранения, не допускается.


6.7. Реклама лекарственных средств, отпускаемых только по рецепту врача, а также реклама изделий медицинского назначения и медицинской техники, использование которых требует специальной подготовки, не допускается вне специальных медицинских печатных изданий.


6.8. Распространение рекламы боевого и служебного оружия, а также вооружений и военной техники не допускается.


6.9. Запрещается распространение рекламы охотничьего и спортивного оружия вне мест его применения.


6.10. При распространении рекламы в целях защиты несовершеннолетних от злоупотреблений их легковерностью и отсутствием опыта не допускаются:


- дискредитация авторитета родителей и воспитателей, подрыв доверия к ним несовершеннолетних;


- внушение непосредственно несовершеннолетним, чтобы они убедили родителей или других лиц приобрести рекламируемые товары;

- привлечение внимания несовершеннолетних к тому, что обладание теми или иными товарами дает им какое-либо преимущество над другими несовершеннолетними, а также к тому, что отсутствие этих товаров дает обратный эффект;


- размещение в рекламе информации, показывающей несовершеннолетних в опасных местах и ситуациях;


- создание у несовершеннолетних нереального (искаженного) представления о стоимости (цене) товара для несовершеннолетнего, в частности путем применения слов «только», «всего», и тому подобных, а также путем прямого или косвенного указания на то, что рекламируемый товар доступен для любого семейного бюджета.

7. ОРГАНЫ, СОГЛАСУЮЩИЕ РАЗМЕЩЕНИЕ СРЕДСТВ

НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ 

И ОСУЩЕСТВЛЯЮЩИЕ КОНТРОЛЬ


Согласование и контроль за выполнением требований настоящих Правил осуществляют государственные и иные органы в пределах их полномочий:


Балансодержатель строения, сооружения:


- согласовывает размещение рекламы на объекте;


- согласовывает устройство крепежных элементов, их эксплуатацию;


- при появлении обстоятельств, делающих невозможным нахождение рекламного средства в согласованном ранее месте, передает информацию в уполномоченный орган.


Землепользователь:


- согласовывает место установки рекламного средства и условия по его эксплуатации;


- при появлении обстоятельств, делающих невозможным нахождение рекламного средства в согласованном ранее месте, передает информацию в уполномоченный орган.


Собственники инженерных коммуникаций:


- согласовывают нормативные требования по установке рекламного средства, связанные с земляными и подземными работами;


- контролируют условия эксплуатации и содержания инженерных конструкций;


- при появлении обстоятельств, делающих невозможным нахождение рекламного средства в согласованном ранее месте, передает информацию в уполномоченный орган.


Орган Государственной инспекции безопасности дорожного движения:


- согласовывает размещение наружной рекламы на улично-дорожной сети;


- осуществляет контроль технического состояния средств рекламы;


- при появлении обстоятельств, делающих невозможным нахождение рекламного средства в согласованном ранее месте, передает информацию в уполномоченный орган.


Соответствующий орган местного самоуправления:


- выдает разрешение на производство земляных работ;


- при появлении нарушений вносит предложения в уполномоченный орган о расторжении с распространителем договора на право размещения средства наружной рекламы и информации.


Центр по охране памятников истории и культуры:


- осуществляет согласование размещения рекламы и другой информации в пределах своей компетенции, установленной соответствующими правовыми актами.

Администрация муниципального образования «Шумячский район» в пределах своей компетенции, установленной соответствующими правовыми актами:

- согласовывает соответствие отраженной в рекламе информации учредительным и иным документом владельца рекламного средства;

- согласовывает наличие и содержание необходимой для потребителя информации на средствах рекламы;


- проверяет наличие регистрации (если это необходимо);


- осуществляет общее градостроительное и архитектурно-художественное руководство, организует разработку концепции оформления, согласовывает проекты рекламно-художественного оформления;


- выдает разрешительную документацию;


- проводит контроль установленной рекламы, выдают предписания по демонтажу средств рекламы или изменению внешнего вида;


- выписывает счета на оплату по заключенным договорам на размещение наружной рекламы и информации;


- согласовывает размещение на закрепленной территории;


- определяет территорию благоустройства;


- участвует в разработке концепций оформления соответствующей территории;


- принимает меры административного воздействия к нарушителям;


- при появлении обстоятельств, делающих невозможным нахождение рекламного средства в согласованном ранее месте, передает информацию в уполномоченный орган;


- ведет контроль за поступлением платежей по договорам;


- при нарушении условий оплаты по договорам предлагает расторгнуть  договор на право размещения средств наружной рекламы и информации.

8. ОТВЕТСТВЕННОСТЬ ЗА НАРУШЕНИЕ ПРАВИЛ


8.1. Проектные организации отвечают за качество проектно - сметной документации на средства наружной рекламы и информации.


8.2. Рекламодатель несет ответственность за содержание информации, представляемой для создания рекламы.


8.3. Рекламораспространитель несет ответственность за место, время и правомерность размещения средства наружной рекламы и информации, его эксплуатации, а после окончания срока действия договора - за демонтаж рекламной конструкции и восстановление благоустройства в полном объеме и в том виде, как это было до установки рекламной конструкции.


8.4. Ответственность за нарушение настоящих Правил наступает в соответствии с федеральными и областными законами.

9. ДЕМОНТАЖ СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ


9.1. В случае выдачи предписания о прекращении размещения средств наружной рекламы и информации, установленных самовольно либо с нарушением настоящих правил, владелец последних обязан обеспечить их демонтаж в 10-дневный срок за собственный счет.


9.2. При невыполнении предусмотренного в п. 9.1 настоящих Правил предписания в установленный срок, средства наружной рекламы и информации подлежат демонтажу (сносу) на основании правового акта Администрации муниципального образования «Шумячский район».


9.2.1. В правовом акте, указанном в пункте 9.2. настоящих Правил указывается:


- наименование средств наружной рекламы;


- реквизиты владельца (если таковые известны);


- срок демонтажа (сноса) и вывоза;


- состав комиссии по демонтажу (сносу) средств наружной рекламы;


- место складирования конструкций и материалов;


- порядок взаиморасчетов за демонтаж, вывоз и хранение конструкций и материалов.


9.2.2. Снос (разборка, вывоз, складирование) самовольной конструкции производится комиссией с составлением акта вывоза материальных ценностей и акта передачи их на ответственное хранение.


9.2.3. В случае демонтажа бесхозного средства наружной рекламы и информации при невозможности его реализации расходы возмещаются из бюджета муниципального образования "Шумячский район" за счет поступивших средств по договорам на размещение наружной рекламы и информации на объектах муниципальной собственности.


9.2.4. В том случае, если материальные ценности не будут востребованы владельцем в течении 2-х месячного срока, они подлежат реализации в счет возмещения затрат по сносу и хранению.

10. ПЛАТА ЗА ВЫДАЧУ РАЗРЕШЕНИЯ НА РАЗМЕЩЕНИЕ

СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ


10.1. За выдачу разрешений на распространение средств наружной рекламы и информации взимается оплата в установленных Шумячским районным Советом депутатов размерах.


10.2. Сумма оплаты в месяц по договору на распространение наружной рекламы на объектах муниципальной собственности определяется исходя из:


- типа средства рекламы (параметр Т);


- площади информационного поля (параметр S);


- месторасположение рекламы (Z);


- трехкратного минимального размера оплаты труда;


путем перемножения значений параметров.


10.3. С владельцев средств некоммерческой информации оплата за распространение наружной рекламы и информации не взимается.


10.4. Средства,  взимаемые за договор на распространение средств наружной рекламы и информации на объектах муниципальной собственности, перечисляются в бюджет муниципального образования «Шумячский район» Смоленской области.

11. ЛЬГОТЫ ПО ОПЛАТЕ РАЗМЕЩЕНИЯ РЕКЛАМЫ

Льготы устанавливаются в порядке, аналогичном законодательству о налогах и сборах.

12. КОНТРОЛЬ ЗА ИСПОЛНЕНИЕМ ПРАВИЛ

Контроль за исполнением настоящих Правил осуществляется уполномоченными органами в пределах их компетенции. 


